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Losnavarrosrecurrenala
radio parainformarseya
la tele para entretenerse

El Consejo Audiovisual de
Navarra presenté ayer el
Barémetro Audiovisual
de la Comunidad foral

El estudio cataloga a los
navarros en seis
categorias, desde los
entusiastas (26,4%) hasta
los desconectados (2,5%)

MICHELLEUNZUE

Pamplona

Estamos inmersos enlaeradela
pantalila global, una paritalla né-
mada, omnipresente y multifor-
me, Asilo asegurd ayer Pedro Lo-
zano Bartolozzi, miembro del
Consejo Audiovisual de Navarra
(CoAN). Este organismo que vela
por los ciudadanos en materia
audiovisual presentd ayer el
Bérometro Audiovisual de Nava-
rra 2008, en el que la pantallaglo-
bal anunciada por Bartolozzi
ocupa un lugar muy destacado.
“El Barémetro es un estudio de
opinién piblica necesario conre-
sultados muy valiosos y muy im-
portantes para conocer el sector
audiovisual y su situacién entre
la ciudadania”, explicé ayer Ra-
mén Bultd, presidente del CoAN.
Este informe ha sido elabora-
do por dos investigadores del
grupo ‘Cambios Socialeg’, del De-
partamento de Sociologia de la
UPNA: Ignacio Sanchez dela Yn-
ceray Vidal Diaz de Rada.
Algunas de las conclusiones
que arroja son que los navarros
eligen por igual la prensa regio-
naly la television (en un 35%), se-

guidosdelaradio (18%) e Internet
(5%), para informarse de lo que
acontece en la Comunidad foral,
o de que los usuarios prefieren la
televisién para entretenersey la
radio parainformarse. El estudio
se basé en un cuestionario de 75
preguntas realizadas a 1190 en-
trevistados entre el 22y el 25 de
septiembre de 2008.

La pequena pantalla

El Barémetro refleja que la pri-
mera opcién televisiva de los na-
varros es TVE (los dos canales)
conun 29%, seguida por Antena 3
{18%), Telecinco {12%), Cuatro
(7%), La Sexta (7%), ETB2 (5%) y
ETB1(3%).

Entre los canales navarros, ¢m-
patan conun 28% Canal 4y Canal
6 Navarra; Popular TV sellevaun
6% y un significativo 30% asegura
no ver ninguno.

En cuanto a los motivos porlos
que se conecta la television, el
55% de los espectadores lo hace
paraentretenerse; el 38% parain-
formarse, un 5% para tener com-
pafiiayun 2% para aprender. Los
que més buscan el entreteni-
miento son los estudiantes y los
ocupados, mientras que 1os que
optan por informarse son los ju-
bilades y los ocupados. Para co-
nocerlarealidad navarra, un 48%
prefiere la televisién nacional,
mientras que un 40% opta por las
cadenas regionales y un 9%por
televisiones de otras comunida-
des.

La franja nocturna es la que
retine mas televidentes (un 49%),
seguido por el mediodia (un 18%)
yelfinal dela tarde.

Las ondas radiofénicas
La Cadena SER. con un 23% de

oyentes, es la cadena generalista
mas escuchada en Navarra, se-
guida por Onda Cero conun 20%,
RNE con un 14%, COPE con un
10% y Radio Euskadiy Euskadi
Irratia con un 8%. Por su parte,
en las emisoras teméaticas domi-
nalos 40 Principales con un 19%,
seguida por Cadena 100 y Euro-
pa FM (12%), Kiss FM (10%), Ca-
dena Dial (5%), Onda Melodiay
RNE (4%).

La mayoria de los oyentes es-
cogen la radio como medio para
informarse (36%), franja en la
que destacan los jubilados; un
35% para entretenerse, segmen-
to en el que la incidencia es ma-
yor entre los estudiantes; un 15%
como acompafiamiento, y un
13% declara que no la escucha
nada.

Ademas, el Barémetro catalo-
ga alos navarros en seis catego-
rias segun su relacion con los
medios audiovisuales. La prime-
ra seria la de los entusiastas de
este panorma (26,4%), que tie-
nen en alta estima a los medios
navarros; acto seguido, conun
20,8% se encuentran los sumer-
gidos en la television, que se in-
forman a través de este medio y
solicitan cadenas més centradas
en la informacién regional. El
tercer lugar lo ocupan los desa-
pegados delos medios navarros,
un 19,8% que apenas consume
television regional; les sigue el
grupo de los televisivos netos,
conunl5,5% que oye muy pocola
radio y ve mucho la television; el
quinto grupo lo forman los es-
cépticos con los medios audiovi-
suales, criticos con los medios
navarros (un15,1%); y poriltimo,
estd la franja de los desconecta-
dos (2,5%) .




