
LOS MÁS VISTOS

PROGRAMA/CADENA ESPECTADORES %

El Tiempo 2 / TVE1 168.000 16,8
El Tiempo 1 / TVE1 167.000 23,5
La noche de... / ETB2 165.000 16,1
Teleberri 2 / ETB2 163.000 19,3
Amar en tiempos... / TVE1 155.000 23,9
Karlos Arguiñano... / Tele 5 151.000 27,8
De buena ley / Tele 5 145.000 23,3

200.000 (22,4%)
Hospital central / Tele 5

Datos de la CAV Fuente Sofres/ETB

175.000 (17,1%)
Escenas de matrimonio/ Tele 5

173.000 (17,5%)
Eguraldia 2 / ETB2

TELEVISIÓN

:: YOLANDA VEIGA
Nada de historias de vampiros
para críos, que les asustan, ojo
con mostrar a los adolescentes
escenas subiditas de tono y, por
favor, un poco de freno a los co-
rrillos televisivos que lo mismo
comentan un desfile de moda
que un juicio de malos tratos.
¿Y los informativos que sólo se
acuerdan de los inmigrantes
cuando llegan en patera...?

Cuestiones como éstas reco-
ge el primer Código de corregu-
lación audiovisual de España.
Lo acaban de firmar en Navarra
el Consejo audiovisual autonó-
mico (CoAN) y las tres televi-
siones regionales, y entrará
en vigor con el nuevo
año. El documento va
un paso más allá de los
dos instrumentos que
existen en la actuali-
dad para controlar los
contenidos televisi-
vos, una ley «obsoleta
y dispersa» que está en
proceso de renovación y
un código de autorregula-
ción nacional poco menos
que decorativo. El convenio
navarro viene a llenar este va-
cío. Estrecha la vigilancia a las
parrillas televisivas y las infrac-
ciones podrían acabar en san-
ción –la ley contempla multas

de entre 600 y 300.000 euros e
incluso la remota pero posible
revocación de la licencia–. El
documento que voluntaria-
mente se han comprometido a
acatar Localia-Canal 4 Navarra,
Canal 6 Navarra y Popular TV
Navarra copia las recomenda-
ciones del Código de autorre-
gulación nacional, preocupado
casi en exclusiva por proteger a
los menores de la amenaza ca-
tódica.

Entre el articulado de
este amplio capítulo, la
promesa de los canales nava-
rros de no emitir en programas
para menores de 7 años «esce-
nas susceptibles de provocar
miedo, como exorcismos o
vampirismo», ni mostrar a me-
nores de 13 «imágenes de con-
sumo de alcohol o tabaco o de
culto a la extrema delgadez
cuando pueda crear conductas
imitativas», ni «presentar rela-
ciones sexuales con elementos
sadomasoquistas» cuando el
público al que se dirija no haya
cumplido los 18. Tanto amplía
la protección a los menores que

incluso advierte de que las
veladas de Nochebuena y

Nochevieja tendrán consi-
deración también de
franja infantil. «En una
ocasión recibimos una
queja por la emisión de
una película de alto con-
tenido erótico en la ma-

drugada del 25 de diciem-
bre. Aunque es horario de

adultos hay que tener en
cuenta que en esas fechas hay

muchos menores delante del
televisor», apunta Borja Mora-
Figueroa, director gerente del
CoAN.

Además de vigilar la progra-
mación infantil, el Código de

corregulación
de Navarra regula

cuestiones vulnera-
bles como el tratamien-

to de las noticias judiciales,
electorales o aquellas protago-
nizadas por inmigrantes. «Las
informaciones sobre juicios son
delicadas. Las cadenas presenta-
ron el caso de una joven navarra
como un ‘juicio por asesinato’,
cuando lo preciso hubiera sido
decir ‘juicio por la muerte de...’.
También hubo un sobreexceso
de información y se identificó a
algunos testigos». Pretenden
evitar también los cajones de
sastre. «Hay noticias sobre deli-
tos como malos tratos que se
tratan en tono distendido en
magacines y tertulias. Hay que
evitar el sensacionalismo».

A partir de ahora las cadenas
navarras pondrán también más
cuidado en la información so-
bre inmigrantes. «Se han com-
prometido a contrarrestar la
oleada de noticias desfavora-
bles de los informativos con
otras que les muestren como
gente respetable, como em-
prendedores... ¿Alguien dice
‘un ciudadano español está
acusado de...’? No. Entonces,
¿por qué sí se especifica en el
caso de un colombiano o de un
peruano?».

S i estas navidades piensa regalarse
una nueva televisión, tenga cui-
dado al cambiar de pantalla. Ase-
gúrese de comprar una tele con

conexión a Internet. La televisión va ca-
mino de mudarse a la Red con más veloci-
dad de la esperada.

Aunque aquí sigamos dale que te pego con
el límite a los anuncios para que las cadenas
no nos frían con telepromociones, las fusio-
nes para acumular canales y una Ley Audio-
visual que nace superada por la realidad, la
televisión se muda a Internet. En Inglaterra,
la BBC ha conseguido la aprobación para de-
sarrollar el proyecto Canvas, la mayor inicia-
tiva de televisión por Internet y vídeo a de-
manda de Europa. La BBC quiere una plata-
forma común de televisión a la carta para los
británicos. Con ella los televidentes podrán
elegir ver los programas cómo y cuando
quieran. Muchos lo hacen a través de iPlayer,

el servicio de la cadena pública que en octu-
bre servía ya programas de radio y TV a más
de un millón de espectadores en cualquier
pantalla, del PC a los móviles o las consolas.

En Estados Unidos, los grandes del ca-
ble, como Comcast, lanzan servicios de ví-

deo a demanda para sus suscriptores con la
intención de no perder clientes y de am-
pliar la oferta para atraer a otros. Incluso
Apple vuelve a la idea de convencer a los
grandes de la televisión de ofrecer sus ca-
nales y programas en iTunes, la platafor-
ma que revolucionó la música, a cambio
de una suscripción. Todavía no hay planes
así en España a pesar de una mayor apues-
ta de las cadenas por sus ‘webs’ y el vídeo
en Internet.

La pelea está en hacerse con el control
de la audiencia concentrando canales y
oferta en la TDT cuando ya falta poco para
el apagón analógico. Pero el ‘encendido di-
gital’, como a algunos les gusta llamarlo,
no será pleno hasta un mayor avance en la
convergencia. No será porque las cadenas
no tengan estudios que indican ese cami-
no. Por si acaso, si cambia de televisión, no
se olvide de la conexión a Internet.

TV
JUAN VARELA

CAMBIO DE
PANTALLA

A los niños
les asustan
los vampiros
Se estrecha el control. Navarra se adelanta y
aprueba el primer código de España que pone
cerco a los contenidos televisivos

Los espectadores tienen
ganas de aventura. Y no
de verla por la tele, preci-
samente. Más de 40.000
personas han respondido a la
convocatoria de Cuatro y se han presen-
tado al casting de ‘Pekín Express’, que
tendrá una tercera edición. Sólo veinte
de ellos, diez parejas, se embarcarán en
este viaje con partida en la capital china
y destino desconocido. El ‘reality’ se ha
convertido en uno de los pilares de la
parrilla de la cadena y en su segunda
edición logró un ‘share’ por encima del
10%, con un pico del 14% en la final.

Ganaron los ‘amigos rurales’ Antonio
y Carmela, que se impusieron a los poli-
cías de Coslada, los favoritos de esta úl-
tima carrera, que ha estado especial-
mente reñida y que, además del ingre-
diente de la aventura, ha proporcionado
muchos momentos del típico ‘reality’
de convivencia. Peleas, discusiones y
hasta alguna bofetada se han dado los
concursantes a lo largo de los 45 días
que han pasado juntos recorriendo en
una docena de etapas los más de 5.000
kilómetros que separan Pekín de Bom-
bay. Los ganadores se embolsaron un
premio de 35.000 euros.

Más de 40.000
personas acuden
al casting de
‘Pekín Express’

19 minutos de
anuncios por hora

La nueva Ley Audiovisual se debatirá el
7 de enero. Iba a votarse el martes pero
algunos partidos han pedido más tiem-
po para estudiar las enmiendas. Uno de
los aspectos más polémicos es el tiempo
de publicidad. El texto inicial ampliaba
el tiempo para spots y promociones has-
ta los 29 minutos pero, al parecer, ahora
se ha rebajado a los 19 –en la actualidad
son 17–. Los publicistas españoles se
oponen a que se permitan más de 12 mi-
nutos de anuncios y se han felicitado
porque el debate de la nueva legislación
se haya aplazado hasta enero.

Dibujos animados, ¿para
niños?
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