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Nota de prensa

ElI CoAN presenta el Barémetro
Audiovisual de Navarra
» El Barometro Audiovisual de Navarra 2008 es un estudio de opinion

publica sobre el sector audiovisual y la percepcion de la sociedad
navarra acerca de los medios regionales

Pamplona, 22 de abril de 2009. EI CoAN presenta el Barémetro Audiovisual de Navarra
2008, un estudio de opinidn publica sobre el sector audiovisual y la percepcién de los
medios regionales que permite conocer la realidad del sector en nuestra Comunidad. El
estudio ha sido elaborado a partir de 1.190 entrevistas telefénicas en el hogar, atendiendo
a una distribucién proporcional segun la comarca y el tamafio del municipio y que ha sido
ajustada segun variables sociodemograficas (sexo, edad, nivel de estudios) y

socioeconémicas.

De los datos extraidos del Barometro se desprende que un tercio de los navarros se
informa de lo que acontece en Navarra a través de la prensa regional y otro tercio prefiere
hacerlo a través de la television. Asimismo se recogen los motivos principales a la hora
del consumo de los distintos medios. El 55% de los navarros ven la televisiéon para
entretenerse y el 38% para informarse; tan solo un 5% reconoce que la utiliza como
compafiia, y un 2% afirma que la usa para aprender. Por otro lado, los navarros declaran
gue oyen la radio fundamentalmente para informarse (36%) y entretenerse (33%); el 15%

la utiliza como medio de compaiiia y el 13% afirma que nunca escucha la radio.

Sobre la calidad de los medios regionales, el 49% considera que la calidad de la television

regional es buena o muy buena frente a un 59% que afirma lo mismo de la radio regional.
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El Barémetro 2008 proporciona amplia informacién sobre relevantes aspectos
relacionados con el sector audiovisual en Navarra, desde el equipamiento tecnoldgico-
audiovisual del hogar hasta la percepcién de los navarros sobre la programacién infantil o
sus preferencias a la hora de elegir canales televisivos o emisoras radiofonicas.

El estudio comienza con un andlisis sobre la utilizacién de los distintos medios de
comunicacion para informarse sobre Navarra, y contina con dos capitulos descriptivos
monograficos sobre la television y la radio. En el ambito de la television se analizan los
motivos por los que se ve la television, la distribucién horaria de su consumo y las
preferencias de las cadenas. Se dedica un capitulo especial para analizar la television
regional, de la que se desglosan las preferencias, se valora la calidad y cantidad de la
programacioén, el grado de idoneidad de mas programaciéon regional, y las posibles
medidas para mejorar los canales regionales y locales. Ademas, se valora con
detenimiento los resultados obtenidos sobre la percepcion de los informativos, se recogen
las preferencias sobre la programacion de entretenimiento, y se desgrana la opinion de
los navarros ante la programacion infantil y las medidas que consideran mas efectivas

para la proteccion de los menores.

Dentro del capitulo dedicado a la radio se analizan los motivos que llevan a los navarros a
escuchar la radio, recogiendo las preferencias en cuanto a su eleccién de emisoras. Al
igual que en el monografico sobre la televisién, se analiza tanto la cantidad como la
calidad de la programacién sobre Navarra y se tienen en cuenta los aspectos que los
oyentes modificarian para mejorar el medio. En este mismo capitulo se incluye la opinién
sobre la presencia de los contenidos en vascuence en las parrillas televisivas y

radiofénicas.

Por Gltimo, se dedican otros dos capitulos a la publicidad y la percepcion sobre el Consejo
Audiovisual en Navarra y sus principales funciones.
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El estudio concluye con una combinacion de todos los datos que permiten establecer seis
categorias en las que se pueden clasificar los navarros segin su consumo, percepcion,
valoracién, y relacion con los medios y sus contenidos: “entusiastas de los medios
audiovisuales”, con una alta valoracién de los medios navarros (24,6%); “sumergidos en
televisién”, que se informan a través de este medio y demandan televisiones mas
centradas en Navarra (20,8%); “desapegados de los medios navarros” (19,5%);
“televisivos netos”, porque ven mucha television y oyen poca radio, con una valoracién
intermedia de la televisién navarra (15,5%); “escépticos con los medios audiovisuales”, y

criticos con los medios navarros (15,1%); y los “desconectados” (2,5%).

Autores del Barometro Audiovisual de Navarra 2008

El Barometro Audiovisual de Navarra 2008 ha sido elaborado por Ignacio Sanchez de la
Yncera y Vidal Diaz de Rada, miembros del grupo de investigacién “Cambios Sociales”,

del Departamento de Sociologia de la Universidad Publica de Navarra.

Ignacio Sanchez de la Yncera es Doctor en Ciencias de la Informacién por la Universidad
de Navarra y Profesor Titular de Sociologia en la Universidad Publica de Navarra. Fue
Decano de la Facultad de Ciencias Humanas y Sociales desde 2004 hasta 2008, y ha
participado y dirigido una docena de proyectos de investigaciéon con financiacion publica o
privada. Sus especialidades abarcan, entre otras, la sociologia fundamental, y la

sociologia y teoria de la comunicacion y de la opinion puablica.

Vidal Diaz de Rada es Doctor en Sociologia en la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociologia por la Universidad de Deusto. Es Profesor Titular de Sociologia en la
Universidad Publica de Navarra y su especialidad es la medicion y el analisis de la

realidad social, habiendo impartido mas de 20 cursos sobre esta materia.
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